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+Was wir tun, ist nicht blof3 Schickimicki*

In Apolda wird am Samstag zum neunten Mal der European Design Award verliehen - Gesprach mit Arbeitsgruppenchef Hans Jiirgen Giese

VON SIBYLLE GOBEL

APOLDA. In Apolda (Kreis Wei-
marer Land) wird am Samstag
zum neunten Mal der Apolda
European Design Award, ein
Designpreis fiir Nachwuchsde-
signer, vergeben. Wir sprachen
dariiber mit Hans Jiirgen Giese
(67), einem der Viter des Design
Award und dem Chef der ent-
sprechenden Arbeitsgruppe.

Der Designpreis wurde 1993
erstmals vergeben und hat
seither etliche Anderungen
erfahren. Eine davon war, aus
dem offenen Wettbewerb
einen geschlossenen zu ma-
chen, an dem sich nur noch
die besten Absolventen aus-
gewdhlter europdischer De-
signhochschulen beteiligen
diirfen. War das richtig?

Es war eine total richtige Ent-
scheidung. Als wir angefangen
haben, gab es ja noch geniigend
Designer auf dem Markt, heute
hingegen ist der Kampf um die
besten Kopfe voll entbrannt. Da-
durch, dass wir uns auf die Bes-
ten der Besten konzentrieren,
haben wir die Chance, die Textil-
firmen als Sponsoren zu gewin-
nen. Beim letzten Mal hat zum
Beispiel Marc Cain - eines der
groen Edellabels in Europa
und Forderer unseres Wettbe-
werbs - die erste und die vierte
Preistrédgerin eingestellt. Das ist
fiir dieses Unternehmen letzt-
lich auch preiswerter, als einen
Headhunter zu beauftragen.
Wenn ich friither versucht habe,
die Firmen davon zu {iberzeu-
gen, etwas fiir eine alte Strickre-
gion zu tun, so kann ich ihnen
heute sagen, dass sie in Apolda
die Chance haben, ihren Nach-
wuchs zu akquirieren. Dazu
kommt aber noch ein zweiter
Aspekt: 1993 gab es nicht viele
Designwettbewerbe in Deutsch-
land. Es gab noch keinen Baltic
Award auf Usedom, keine Fa-
shion Week in Berlin, keinen
Euro Fashion Award in Gorlitz.
Die Frage ist deshalb: Wie kon-
nen wir uns von all den anderen
unterscheiden? Zu unseren Al-
leinstellungsmerkmalen gehort,
dass wir nicht auf fertige Desig-
ner zugehen, sondern eben auf
die besten Hochschulabsolven-
ten. Wir machen zudem mit wei-
teren Designstudenten in den
Jahren zwischen den Preisverlei-
hungen Strick- und Textilwork-
shops-dasgibt esnurin Apolda.
Und das Dritte ist die Zusam-
menarbeit mit der Bauhaus-Uni-
versitdt Weimar bei den Fashion
Clips, den Kurzfilmen zu den
Wettbewerbskollektionen, mit
denen der Weg in den digitalen
Raum geebnet wurde.

Sie haben gerade beispielhaft
skizziert, wo Wettbewerbs-
teilnehmer gelandet sind.
Sind das Einzelfille?

Nein. Wir haben 2014 erstmals
ein Alumni-Buch iiber die bishe-
rigen Teilnehmer gemacht. Da-
rin wird an 59 Beispielen aufge-
zeigt, wo Teilnehmer gelandet
sind und was von Apolda aus in
die Welt gegangen ist. Beispiels-
weise in die USA und nach Aus-
tralien — und zwar nicht nur als
Textildesigner. Eine Teilnehme-
rin ist bei BMW fiir die Farbge-

Dieses Modell kreierte Tanja Fischer von der Hochschule Trier fiir die
Modenacht 2015, gefertigt bei Kressmann-Strick Bad Sulza.

bung der 5er und 7er Klasse zu-
standig, einige entwerfen Thea-
terkostiime oder drehen Kurzfil-
me, andere haben sich
selbststandig gemacht. Es ist ir-
re, zu sehen, was aus den Leuten
geworden ist. Bei ihnen kann
man dann auch mal nachhaken
nach dem Motto: Kannst du
nicht mal mit deinem Chef re-
den, ob er den Designpreis
unterstiitzt? Das beste Beispiel
ist ja Tanja Hellmuth, 1996
selbst Preistrdagerin: Sie war 18
Jahre Chefdesignerin von St.
Emile, jetzt ist sie bei Hess Na-
tur. Sie wurde eigens als Kreativ-
chefin geholt, um diese Marke
ein bisschen pfiffiger zu machen.
AuBerdem sitzt sie in unserer
Wettbewerbsjury. Viele Wettbe-
werbsteilnehmer sagen heute:
Ohne Apolda hitten wir nicht
die Chance gehabt, Kontakte zu
den Firmen herzustellen, ohne
Apolda hitten wir womdglich
gar keine Chance gehabt, uns be-
ruflich zu verwirklichen.

FlieBen angesichts dessen
Sponsorengelder heute quasi
von allein?

Nein, ein Selbstldufer ist das
nicht. Ein Beispiel: Ein langjédh-
riger Sponsor, die Firma Vogele,
ist von einer italienischen Mode-
marke aufgekauft worden. Und
ob die Italiener den Wettbewerb
weiter unterstiitzen, ist fraglich.
Sie werden nicht einmal wissen,
wo Apolda liegt. Wir miissen al-
so immer wieder neu Klinken

putzen, es gibt stindig Wechsel
in den Chefetagen der Textil-
unternehmen. Zudem kdmpfen
die Firmen auch selbst ums
Uberleben. Deshalb geniigt es
nicht, einmal hinzufahren, den
Vertrag zu unterschreiben, das
Geld abzusahnen und nach drei
Jahren beim néchsten Wettbe-
werb wieder zu kommen. Man
muss immer wieder neu {iber-
zeugen. Einige Sponsoren ha-
ben sich in diese kleine Stadt
verliebt, die versucht, mit ihrer
Geschichte etwas Positives zu
gestalten. Was ihnen auch ge-
fallt: Es ist ehrlich, was wir tun.
Nicht bloR Schickimicki.

Was hat der Designpreis denn
Apolda gebracht?

Ich denke, das darf man nicht
wie ein Kaufmann betrachten
nach dem Motto: Was ist Ge-
winn, was Verlust? Der Design-
preis ist, was das Marketing be-
trifft, mittlerweile Apoldas be-
deutendster Exportartikel. Wo
man hinkommt, hért man: Apol-
da - ja, der Design Award. Man
muss zudem sehen, dass es trotz
Globalisierung in Apolda und
der Region noch ein paar Textil-
betriebe gibt, die auch hier pro-
duzieren. Hier gibt es wirklich
noch Made in Germany.

Sonst wiren ja auch die
Strickworkshops, bei denen
Designstudenten binnen
einer Woche eine Kollektion
verwirklichen, nicht denkbar.

Richtig. Aber ich denke, es wird
eine Zeit geben, da manches zu-
riickkommen wird, weil in Chi-
na und iiberall, wo heute produ-
ziert wird, die Lohne steigen
werden und sich einige Firmen
auch bewusst aus Liandern wie
Indien, Pakistan oder Bangla-
desch zuriickziehen. Doch zu-
riick zu Threr Frage: Wir haben
die Kontakte zu den grof3en Fir-
men. Die Apoldaer Firma Strick-
chic hat zum Beispiel fiir Iris von
Arnim eine ,Made in Germa-
ny“-Kollektion gemacht, auch
fiir Betty Barclay produziert. Ei-
nige grole Firmen strecken also
schon vorsichtig die Fiihler nach
Apolda aus. Dazu kommt, dass
viele Studenten sich an Apolda
erinnern und ihre ersten Kollek-
tionen in Apolda fertigen lassen.
Davon konnen diese Betriebe
zwar nicht leben, aber damit
wird der Ruf Apoldas in die Welt
getragen. Wenn jemand sich
selbststdndig macht und, sagen
wir, 400 Pullover produzieren
lassen will, dann lésst er sie na-
tiirlich nicht in China produzie-
ren. Er sucht den Kontakt vor
Ort, zu Apolda.

Zum Nutzen fiir die Stadt zih-
len auch die jahrlichen Mode-
ndchte im Sommer, bei denen
die neuesten Kollektionen der
einheimischen Betriebe und
der Studenten auf dem
Marktplatz gezeigt werden.
Genau. Und auch die Mode-
néchte haben sich entwickelt.
Dazu kommen inzwischen ganz
viele junge Leute aus Weimar,
Jena und Apolda, weil sie es ein-
fach toll finden, dass dort junge
Mode prisentiert wird. Auch der
Werksverkauf zur Modenacht
und zum Zwiebelmarkt hat sich
etabliert. Ich finde tiberhaupt:
Alle reden {iiber Kreativwirt-
schaft in Deutschland - hier lebt
sie. Unsere Innovationsfahig-
keit zeigt sich aber auch darin,
dass wir seit November eine
Stadtdesignerin in Apolda ha-
ben. Denn das Ziel muss es sein,
frisches Blut nach Apolda zu
bringen. Vielleicht stellt die
Stadtdesignerin nach dem einen
Jahr fest, dass die Selbststdndig-
keit etwas fiir sie ist, vielleicht
bleibt sie in Apolda. Wir werden
es sehen. Auch mit diesem Pro-
jekt ist sozusagen wieder ein
neuer Trieb an dem Baum ,,De-
signpreis“ gewachsen.

Einige Jahre ist die Preisverlei-
hung von Ausstellungen mit
grofBen Namen im Kunsthaus
Apolda flankiert worden:
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2015 prasentierte Hannah Schmutterer von der Kunsthochschule
Berlin-WeiRensee dieses Modell, gefertigt von Strickchic Apolda.

2002 war Wolfgang Joop da,
drei Jahre spater Karl Lager-
feld. Dann folgten Schauen
von Adidas und Bogner. In-
zwischen ist man davon wie-
der abgekommen - weil es
nicht mehr zu toppen war?
Wir haben diesen Teil 2011
abgeschlossen. Nicht nur, weil
wir nicht krampfhaft nach etwas
Neuem suchen wollten. Das
Ganze hatte ja auch einen
Nachteil: Die Medien stiirzten
sich nur auf die groRen
Designer, die Designstudenten
sind etwas ins Abseits geraten.
Doch gerade um sie geht es ja.
Deshalb haben wir uns gesagt:
Das war eine wichtige und
erfolgreiche Teilstrecke, die
Apolda zudem grofle mediale
Aufmerksamkeit beschert hat,
aber wir ziehen jetzt einen
Strich. Das Kunsthaus kann
auch ohne Designpreis und der
Designpreis ohne das Kunst-
haus. Genauso haben wir die Sa-
che mit den Ausstellungen der
Wettbewerbskollektionen im
Apoldaer Eiermannbau been-
det. Wir haben gemerkt, dass wir
damit nicht so viele Leute errei-
chen, und deshalb die Koopera-
tion mit der Bauhaus-Uni Wei-
mar gestartet: Weimarer Stu-
denten drehen Fashion Clips zu
den Wettbewerbskollektionen,
erdffnen damit sozusagen den
digitalen Laufsteg. Dadurch
konnen auch noch lange nach
der Preisverleihung und unab-
hingig von der Dauer einer Aus-

stellung Firmen und Studenten
zueinander den Kontakt
suchen.

Wird es auch einen 10. Design
Award geben - gerade mit
Hinblick auf die Gebietsre-
form?

Die Gebietsreform blende ich
jetzt mal aus, obwohl ich eine
klare Auffassung dazu habe: Ich
finde sie sinnlos, weil noch kei-
ner erkldrt hat, was daran wirk-
lich effizient sein soll. Ich hoffe,
dass - mit oder ohne Gebietsre-
form - in diesem und im néchs-
ten Monat vom Apoldaer Stadt-
rat und vom Kreistag Weimarer
Land die Beschliisse gefasst wer-
den, dass es 2020 einen néchs-
ten Designpreis gibt. Denn diese
Kontakte, die wir haben, die wa-
ren sonst weg und kénnten nie
wieder aktiviert werden. Apolda
hat sich wegen der Landesgar-
tenschau derart verdandert, dass
einfach ein Projekt zu der Stadt
gehort, das zwischen Vergan-
genheit, Gegenwart und Zu-
kunft eine Briicke schldgt. Ein
Projekt wie der Designpreis.

Werden Sie denn persénlich
die Zehn auch vollmachen
wollen?

Wenn ich gesund bleibe: ja. Ich
werde zwar in die zweite Reihe
riicken, aber mich weiterhin um
die Kontakte kiimmern. Denn
da niitzen keine Briefe, da muss
man schon hinfahren und mit
den Leuten personlich reden.




